
Marketingkonzept

Marketingziele

qualitativ

Vorökonomisch
psychologisch

quantitativ
ökonomisch

Zielharmonie
Zielkonflikt
W's

Situationsanalyse

SWOT
Stärken
Schwächen
Chancen
Gefahren

Marktwahl

Teilmarkt
Segmente
undifferenziert
differenziert
konzentriert

Wettbewerbsstrategie

Marktentwicklung
Teilmarktentwicklung

Konkurrenz
Positionierung

Ziele

Marktbearbeitung

Direkt
Indirekt

Absatzmittler
Externe Beeinflusser

PUSH
PULL

Grobmassnahmen

Standart
Dominant

4P's
Marketingmix

Budget
Infrastrukturen

Kontrolle
Umsetzung
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